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SVERIGES
STREAMARE

Allt farre star utanfér streamingmarknaden och endast ett fatal anger nu att de aldrig streamar.

Svenskarna spenderar mer pengar dn nansin varje manad pa sina abonnemang och antalet
streamingtjanster per hushall nar rekordnivaer. Samtidigt minskar det dagliga streamandet,
tittartiden gar ner och folk far spendera mer tid pa att leta efter nagot bra att streama.

Detta &r ndgra av insikterna i arets Streamingbarometern fran tv.nu som ges ut for fjirde dret i rad.
Schibstedagda tv.nu har sedan manga ar tillbaka haft fullt fokus pa att utveckla tjadnsten mot en
komplett streamingguide. Idag ar tv.nu inte bara Sveriges stdrsta guide till tv-tabla utan ocksa den
storsta samlingsplatsen for de popularaste streamingtjansterna och en av Sveriges storsta appar inom
sin nisch. Arligen tar tv.nu temperaturen péd streamingmarknaden genom en stor undersékning bland
sina anvandare, Svenska Streamingpanelen.

"Mdlet med Streamingbarometern dr att ge en djupare férstdelse for
svenskarnas streamingvanor. Genom att kartidgga allt frén
favoritgenrer och tittartid till preferenser kring reklam och
betalningsvilja, vill vi bidra till en mer transparent och insiktsfull
bransch. Rapporten bygger pd en omfattande undersékning gjord i
mdnadsskiftet augusti/september bland 3000 tv.nu-anvdndare, och ger
oss en fingervisning om hur marknaden utvecklas och hur vi pd tv.nu
behdver moéta behoven i framtiden for att fortsatta vara en riktigt vass
guide till streaming.."

‘I Grets Streamingbarometer ser vi flera intressanta streamingbeteenden
och trender. Aldrig tidigare har vi svenskarna lagt s& mycket tid pd att
leta efter ndgot att streama, hela 27 timmar om dret och det rdder dven
starka kanslor kring reklamfinansierade tjdnster.

Allt fler valjer dven att betala for att se sport via streamingtjdnster och
fler tittar nu regelbundet pd sport - sdrskilt efter ett starkt sportdr med
evenemang som Fotbolls-EM och OS. Det ar tydligt att sport ar av stor
vikt for streamingmarknaden. Denna utveckling visar att tv.nu har en
viktig roll att spela for att guida tittarna till ratt innehdll, oavsett om de
foredrar traditionella kanaler eller streamingtjanster,

sdger Helen Orselius VD pd tv.nu.

Trevlig l&sning! / vi pa tv.nu

Du far kopiera och sprida den statistik som finns i Streamingbarometern 2024. Nar du gor det ska kalla alltid anges,
t.ex. "Streamingbarometern 2024 fran tv.nu” eller “tv.nu:s arliga rapport Streamingbarometern”.
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ARETS "
STREAMINGTJANST

MAX OKAR MEST AV STREAMINGTJANSTERNA

Aterigen ar SVT Play svenskarnas favorit bland streamingtjanster med 81% som féredrar den. Siffran
har 6kat avsevart sen forra aret - och lirar bra med det faktum att den som gratistjdnst ocksa nar ut
exceptionellt brett. Intressant ar ocksa att TV4 Play fortsatter 6ka och hamnar nu 7 procentenheter
upp pPa 65%. Detta trots att de sen forra dret genomfort stora férandringar med nya betalalternativ och
stallt in flera populara program. Vi kan se att manga tjanster parallellt 6kar i preferens utan att
kannibalisera pa varandra, vilket beror pa att antalet streamingtjanster per hushall ocksa dkat (se sid. 9).
Det vi kan se ar att Netflix inte haller jdmna steg i 6kad preferens om man jamfér med flera av de
andra stora tjansterna. Netflix kommer dock férst bland de renodlade betaltjadnsterna pa topplistan och
o6kar med drygt 4 procenenheter men avstandet till TV4 Play har blivit stérre sen i fjol.

Vilka streamingtjanster foredrar du? (Valj en eller flera)
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Ovan visar % av alla 1539 respondenter. Inom parentes antal procentenheters skillnad mot férra aret.
Discovery+ har tagits bort eftersom Max tagit éver deras innehall. Ny for i ar i undersékningen ar Youtube Premium.

Viaplay har, trots ett mycket stormigt ar for dem bolagsmassigt, stannat pa liknande niva som forra
aret. De blir i &r forbisprungna av Max som 6kat storartat fran 25% till 35% - férmodligen pa grund av
deras forvarv av Discovery+ och deras stora satsning pa OS i somras som varvat manga nya, och
formodligen ndjda kunder. Apple TV+ ar ocksa en av de som 6kat mest i a&r med 4 procentenheter.
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STREAMING-
VANOR
| SIFFROR

STREAMAR MINST EN GANG | VECKAN

Att streama minst en gang i veckan har 6kat nagot sen i
fijol (en procentenhet) medan det dagliga streamandet gatt
ner till 32% fran forra arets 37%, men ligger fortsatt éver 2022
ars nivd pa 30%. Dessa dagliga tittare verkar ha flyttat dver till
gruppen som streamar flera ganger/nagon dag i veckan dj
dessa alternativ har gatt upp med sex procentenheter (fran
37% till 43%) . Bland yngre under 45 &r ar det vanligaste svaret
att de streamar dagligen (44%) - men aven hos dem ser vi
en minskning. A andra sidan ser vi ocks8 att de som aldrig
streamar har minskat fran 9% till 6,5% och bland yngre ar
denna grupp bara 3%.

LAGGER SVENSKEN PA ATT STREAMA

Svenska Streamingpanelen streamar 10 min mindre om
dagen an fjolarets panel. Unga streamar i snitt 147 minuter
om dagen, vilket bara ar tvd min mindre per dag an férra
aret, sa de ar inte drivande av trenden. Andelen som inte
lagger ndgon tid alls dagligen har minskat fran 20% 2022,
till 149 2023 och ligger i ar pa 13%.

STREAMAR PA SMART-TV

Tv:n blir allt smartare och tar storre plats i vara svenska hem.
Det har skett en stor 6kning av hur manga som streamar pa
sin tv/smart-tv, fr&n 63% ifjol till 74% i &r. Den dkande
anvandningen av tv for streaming indikerar en mognad i
streamingbeteendet dar fler investerar i smart-tv-Idsningar
eller boxar som ar kompatibla med tv:n. Detta kan ha skett
pd bekostnad av streamandet pa dator som minskat kraftigt
fran 35 till 19%. Mobiltittande som senaste aren minskat har
nu vant efter forra drets bottennotering pa 17% och ligger nu
pé 22%. Castandet frdn mobil upp till tv:n ékar ocksa ndgot
fran 21% till 23%.

STREAMAR ENSAM

Kanske ar det svarigheten i att ta gemensamma beslut om
vad man ska streama som leder till att s& manga som 60%
tittar sjalva? Detta trots att majoriteten av hushall i Sverige
ar flerpersonshushall. Att titta med sin partner goér 34%, en
siffra som lag lagre forra aret pa 31,7% .

05



VAL AV

STREAMINGTJANST J

& .
REKLAMFRITT AR EN PRIORITET FOR MANGA

Gratis streaming seglade forra aret, under boérjan av lagkonjukturen, upp pa forsta plats och ligger dar
an som det som flest (50%) anger som det viktigaste vid val av streamingtjanst. Pa andra plats hittar vi
tidigare férstaplaceringen, namligen innehallet (sammanslaget 44% nar vi sl&r ihop innehallet dver tid
och innehallet just nu). Mellan dessa tva ar det framst innehdllet 6ver tid som driver lojalitet hos
respondenterna. Innehdllet just nu kraver ju engagemang i att byta till de tjdnster som kan leverera bra
tillfalligt innehall, ndgot som anvandarna inte visat sig vara sa aktiva med (se frégan om byten av
abonnemang, sid. 15).

Det nya alternativet for i ar "Att man kan titta utan reklam" seglar direkt in pa en tredjeplats (42%).
Medan allt fler tjanster erbjuder reklamalternativ for att sdanka kostnaderna, visar undersékningen att
manga i Svenska streamingpanelen varderar annonsfria upplevelser mycket hégt. Ett konstant lagt
pris ar betydligt viktigare an tillfalliga erbjudanden. Sportutbudets betydelse har dkat frdn 9% till dver
12% vilket kan tyckas logiskt ett fint sportadr som 2024. Antalet tillatna skdrmar har ocksa blivit en
hetare frdga det senaste aret d3 fler streamingtjanster begransat detta fér att minimera kontodelning.
Andelen som ser detta som viktigt har darfor 6kat fran 7% till 13%.

Vad éar allra viktigast for dig hos en streamingtjanst? (Flervalsfraga)

Att den ar gratis 50%
Innehallet | Innehdll éver tid 28% Innehdll just nu 16% 44%
Att man kan titta utan reklam | 42%
Lagt pris | 31%

Latt att hitta i /anvandarvanlig | 24%

Valfungerande tekniskt | 17%

Antalet tilldtna skarmar | 13%

Sportutbudet | 12%

Kunna titta utomlands/offline | 9%

Erbjudanden och rabatter 6%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Ovan visar hur manga % av 1438 respondenter som angav alternativen som viktiga.
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INSPIRATION TILL
VAL AV INNEHALL

VENNERS ASIKTER BETYDER MEST

Vad ar det som paverkar vad vi valjer att titta pd i enorma utbudet bland streamingtjansterna?
Narstaende och deras rekommendationer ar fortfarande, liksom i alla tidigare ars matningar, det
flest av v8ra streamare varderar nar de ska valja ndgot nytt att titta pd (43%). Okningen ar stdrre an
nagonsin (9 procentenheter) och svarigheten att hitta ndgot bra att titta pd i det stora diversifierade
utbudet kan bidra till denna preferens fér personliga tips. Likt forra aret kommer bra recensioner pd
andra plats. Nytt pa tredjeplats ar att sociala medier 6kat i inflytande och nu ar det 1 av 4 som anger
detta som en stor paverkan. Reklam jag sett har 6kat med nastan 6 procentenheter sen i fjol men
tappar anda en placering pa grund av sociala mediers klattring pa listan. For forsta gangen ar att min
partner ocksa vill se serien viktigare 4n en bra rekommendation av streamingtjansten, som halkat
ner fradn fjarde viktigast i fjol, till en sjatteplats.

Vilken av féljande ar viktigast om du ska vilja nagot nytt att se i en streamingtjanst?

Redovisar % av de 1554 respondenterna som tyckte det alternativet var viktigt. (Flervalsfraga).

Rekommendationer fran vanner eller familj 43%
Bra recensioner 30%
Sett och last i sociala medier 26%
Reklam jag sett 25%
Att min partner ocksa vill se den 20%
Tips fran guider s& som tv.nu 19%
Rekommendationer i streamingtjansten 19%
Att den ar omskriven i media 18%
IMDb-betyget 14%
So6k pa Google 10%
Annat | 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

ENDAST 28% FOREDRAR SVENSKA SERIER

Preferensen for utlandska serier ar fortfarande storre an for svenska serier, och har dessutom ékat fran
51% till 54%. Det breda, internationella utbudet med hégprofilerade produktioner fran globala
streamingplattformar lockar fler tittare med hjalp av stora budgetar, stjarnspackade ensembler och ett
brett utbud. Det svenska utbudet haller sjalvfallet mycket lagre produktionstakt, sarskilt under senaste
arets ldgkonjunktur och produktionsbolagens minskade budgetar. Det vi pa tv.nu kan se utanfér denna
undersdékning ar dock ett enormt intresse s& fort en svensk serie har premiar och de drar ofta till sig
mest klick och engagemang pa tv.nu. | var omréstning om Arets bdsta film 2023 vann t.ex. “Beck - Quid
Pro Quo” och som Arets bdsta serie 2023 réstade flest pa svenska “Handelser vid vatten”.
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SVENSKEN
SPENDERAR

27 TIM/AR

PA ATT LETA
EFTER NAGOT
ATT STREAMA.




TRENDSPANING PA
INNEHALLET

FRAN KRIM TILL ROMANTIK: SVENSKARNAS
STREAMINGPREFERENSER BREDDAS

Kriminalgenren ar fortsatt den mest populara, med 52% av respondenterna som anger den som en
favorit. Tatt darefter pa topplistan kommer dokumentéarer (49%) och drama (47%), dar drama har 6kat
med hela 8 procentenheter fr&n forra ret. Genrer som komedi och kéarlek/romantik (b&da +7

procentenheter) har ocksa gjort stora kliv uppat. Den enda genre som tappat ar science fiction. Dessa
svangningar kan forstds ocksa bero pa ett mindre eller sdmre utbud av sci-fi-serier under
undersdkningsperioden (manadsskiftet augusti/september) medan krim, komedi och romantik haft
flera bra slapp under sommaren.

Reality placerar sig precis som tidigare &r [angt ner pa listan (19% preferens) och ar den genre som
sticker ut mest mellan vad folk sdger att de tycker om att titta pa - och vad man faktiskt tittar pa om
man tittar pa tv.nu:s statistik dver de mest populdra programmen. Reality alskas av manga for sitt
lattsamma och roande underhallningsvarde, men kan antas inte ha samma status och darfér inte ar
nagot de svarande vill ange som en favorit.

| ar kan vi se att nastan alla genrer kan dka i preferens parallellt utan att direkt konkurrera med
varandra. Personaliseringen av innehall hjalper till att introducera fler manniskor till nya genrer med
innehall de sannolikt kommer tycka om.

Vilken genre féredrar du nar det kommer till serier? (Valj en eller flera).

Grafen visar % visar 5900 svar fran 2213 respondenter.
| gront/rott visar antal procentenheters skillnad mot forra aret.

Krim 52% | +5
Dokumentar 49%  +3
Drama | 47% +8
Komedi 37% | +7
Action | 3205 +/-0
Karlek/romantik 28% | +7
Thriller/skrack 19% 1o
Reality | 19% +4
Sci-fi | 14% -15
Fantasy | 12% +/- 0
Annat ‘4%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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FLER TJANSTER,
MER LETANDE,
MINDRE TITTANDE

27 TIMMARS LETANDE EFTER Ni\T ATT SE

Dag efter dag laggs det langa stunder pa andldst scrollande efter det perfekta programmet att se och
over tid blir det en hel del letande. | var undersdkning fick vi det aterigen svart pa vitt: vi ldgger annu
mer tid pa att navigera oss fram till vad de ska se. Hela 31 minuter varje vecka, eller 1612 minuter om
aret i snitt. Helt enkelt 27 timmar om aret - mer an ett dygn! En av fem lagger till och med néastan en
hel arbetsdag i manaden (6h 45min) pa att scrolla runt i jakten pa nasta basta innehall att se. Tidigare
ar har siffran landat pa 24 timmar per ar. Kan ett lite mer innehallslést streamingar ha gett upphov till
mer letande efter godbitarna?

STOR OKNING | ANTAL STREAMING-
TJANSTER PER HUSHALL

Efter att ha legat stabilt pd i genomsnitt 3,1 streamingtjanster per hushall de senaste tva aren, visar arets
undersdkning en tydlig uppgdng. Anvandandet har nu dkat till ett snitt pa 3,5 tjdnster. Hela 49% av
respondenterna uppger ocksa att de har fyra eller fler tjanster, vilket ar en markant 6ékning (37% ar
2022 och 41% ar 2023).

Forra aret trodde 25% att de skulle minska sina streamingutgifter och 57% att de skulle vara
oférandrade. Trots detta verkar fler ha prioriterat sina streamingutgifter mer an férvantat. Att Tv4 Play
nu tar betalt for fler av sina abonnemang tyder pd att gratistjanster inte bor vara drivkraften bakom
6kningen av tjanster eftersom dessa gatt 4t andra hallet. Bland yngre tittare under 45 ar ar snittet fyra
tjanster per hushall vilket betyder att det ar denna aldersgrupp som dragit upp shittet mycket i ar, da
de lag pa 31ifjol.
Hur manga streamingtjanster anviander du idag?
(rdkna dven med playtjansterna SVT Play och TV4 Play)

Grafen visar % av svar fran de 1191 respondenterna.
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BRA SPORTAR
0KAR
ENGAGEMANGET

SUPERARET 2024 OKADE
INTRESSET FOR SPORT

Sport ar en av de tv-kategorier som lockar flest och engagerar
mest, nog dnnu mer ett ar som detta. De som svarat att de inte
tittar pa sport alls har minskat (fr&n 33% till 28%) vilket
sannolikt kan harledas till Fotbolls-EM och OS som engagerat
aven de som inte annars ar regelbundna sport-tittare. Fler har
svarat att de ser 1-3 eller 4-6 timmar varje vecka. Bland de
som inte bara tittar sporadiskt, utan som faktiskt tittar
regelbundet, har snittet gatt upp till 2 tim och 53 minuter

(+11 min i veckan).

Upp till 1 tim 13%
1-3tm 18%
Aetm | 10%
Mer an 6 tim | 6%
Tittar bara pa stora masterskap | 16%
Tittar mkt under viss sdsong | 9%
Inget alls | 28%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Fraga: Hur mycket tittar du pa sport varje vecka? Grafen visar % av svar
fran 1183 respondenter.

BETALNINGSVILJAN OKAR
FOR SPORTEN 2024

Streamingtjansterna koéper upp rattigheter for att locka nya
anvandare och sportsdndningarna finns nu pa allt fler
plattformar, parallellt med linjara tv-kanaler. Exklusiva
sandningsrattigheter till stora evenemang driver troligtvis
intresset for sportstreaming framat. Vi kan se att 32% av de
som tittar pa sport tittar via streamingtjanster som de
betalar for (i fjol 23 %). Det ar sédledes, efter alternativet
linjara kanaler i basutbudet sa som SVT (med 68%), det
mest populara sattet att konsumera sport. Det ar 30% som
tittat pa sport via betalkanaler som Kanal 5 och TVG i arets
undersdkning. Dar kan sommar-OS och vintersport vara
bidragande faktorer till konsumtion, dar ocksa traditionella
tv-kanaler varit ett lattillgangligt alternativ for de som har
dessa i sina kanalpaket i hemmet.

Man som tittar pa sport regelbundet lagger mer tid &n
kvinnor som tittar regelbundet, 3 tim och 8 min mot kvinnors
1 tim och 44 min. Det &r ocksa fler man (15%) som sager att
de spenderar 600 kr eller mer varje manad, an kvinnor
(7%). Detta kan héra samman med deras sportintresse och
behov for fler eller dyrare abonnemang.
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BETALNINGSVILJA
FOR STREAMING

1 AV 5 DELAR KONTON - MEN DET MINSKAR

Det senaste aret har flera streamingtjanster gjort storre insatser for att féorhindra I6senordsdelning. |

Svenska streamingpanelen har kontodelningen minskat fran 26% forra aret till 23% i &r nar det kommer
till de som delar en eller fler tjdnster. Den stdrsta nedgadngen har skett bland de som delar fyra eller fler
konton. Trots detta delar fortfarande éver en femtedel av anvandarna minst ett abonnemang och detta
drivs i stérre utstrackning av yngre under 45 ar dar 38% kontodelar. Att streamingtjansterna borjat
begransa mojligheten till kontodelning kan ocksa vara en drivare for att antalet tjdnster per hushall gatt
upp.
Delar du streamingtjanst med andra utanfér ditt eget hushall?
(delar kostnaden eller lanar inlogg av varandra)
70%
60%
50%
40%
30%
20% 14%
10% > 3% 1% 19%
0%

65%

12%

Grafen visar % av svar fran 1461 respondenter.

MER PENGAR TILL STREAMING VARJE MANAD

Nastan 30% nyttjar enbart gratis streamingalternativ - men bland de som ar villiga att betala* spenderas
360 kronor i manaden. Att jamféra med forra arets resultat pa 311 kr (+169%). Detta trots att enbart 7% i
fijol trodde de skulle 6ka sina utgifter kommande ar. En bidragande faktor ar givetvis de ékade priserna
och inflationen men vi kan med detta se att det inte fatt svenskarna att dra at svdngremmen och dra ner
pa tjdnster.

De som spenderar mer an 600 kr i manaden har 6kat kraftigt (frdn 9% till 16%) medan de som lagger

0 kr har minskat med 7 procentenheter sen forra aret. Vart att notera ar att en av de tjanster som manga
anvant gratis forr, TV4 Play, nu blivit tillganglig som betalalternativ for att slippa reklam och fa tillgang till
allt utbud, vilket kan ha dragit upp betalningsnivderna.

(fanvdndarna av gratis streamingtjdnster sG som t.ex. SVT Play och TV4 play exkluderade)
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SYNEN PA
REKLAMFINANSIERADE
TJANSTER

DELADE MENINGAR OM REKLAM - 43%
SAGER NEJ TACK

Med avstamp i det senaste drets manga nya moéjligheter till att teckna streamingabonnemang med
reklam for att fa det billigare valde vi att frdga respondenterna om installningen till reklam. Vi fann en
splittrad publik dar 41% ar mer pa den positiva sidan och 43% negativt instéllda.

Det ar tydligt att en stor andel varderar en sémlds, annonsfri upplevelse, men prispressen paverkar dven
en betydande grupp. Denna utveckling indikerar att marknaden rér sig mot mer varierade
abonnemangsmodeller, dar anvandarna kan anpassa sina tjanster efter sina preferenser och budgetar.

Ar du villig att se pa reklam i streamingtjénsten for att fa ett battre pris?

Grafen visar % av svar fran 1327 respondenter.
Ja lite, men bara om det ar
betydande prisskillnad

Ja mycket, ett lagre pris 22%
ar viktigast

19%
Osiker/Vet ej

16%

Nej, aldrig.
Jag avstar hellre
tjdnsten an ser reklam

Nej, helst inte.
Jag foredrar att betala lite mer for
att slippa reklam
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NYA VANOR

1 AV 5 AVSTAR SOMN FOR ATT BINGEA

Att vi svenskar alskar att kolla serier och film rader det ingen tvekan om - men alskar vi det fér mycket?

Vi klarar inte alltid av att stdnga av tv:n och 22% anger att de missar sdmn pa grund av detta regelbundet -
en eller flera ganger i veckan. 13% gor det flera gadnger i veckan. Bland yngre under 45 ar ar det en tredjedel
som avstdr sdmn en gang i veckan eller annu oftare. 1 av 10 yngre uppger att de gér det dagligen.

Hur ofta avstar du fran sémn for att istillet streama ett avsnitt till/bingea?

Grafen visar % av svar fran 1461 respondenter.
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SOCIALA MEDIER KONKURRERAR

En konkurrent for streamingtjansternas utbud ar de korta, underhallande klippen som finns att
konsumera i massor pa sociala medier. En av fem valjer ofta sociala medier framfor serier och filmer
och nastan 38% gor det ibland.

Avstar du ibland att streama for att istillet kolla sociala medier?

Grafen visar % av svar fran 1318 respondenter.
50%

40%
30% 38%
20%
10%

0% — —
Ja, ofta Ja, ibland Nej

43%

19%
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TREND-
SPANINGAR

LITE FLER KOMMER SPENDERA MER

En positiv trend for streamandet ar att det ar fler i ar (10%) an i fjol (7%) som tror att de kommer att 6ka
sina utgifter pa streamingtjanster ndrmsta aret. Mer an halften av respondenterna tror de kommer ha
samma utgifter som idag och nastan en av fyra tror de kommer dra ner.

Hur mycket pengar tror du att du kommer spendera pa streamingtjanster
narmsta aret?

Mindre an idag

23%

54% Lika mycket som idag

Spenderar inget idag och
kommer fortsatta sd

10%

Mer an idag

76% AR LOJALA SINA STREAMINGTJANSTER

Gladjande nog for streamingtjansterna verkar en varvad kund inte vara sarskilt trolig att avsluta sin
prenumeration eftersom tre av fyra inte ar sarskilt aktiva eller inte aktiva alls med att byta ut sina
tjdnster. Nastan 40% svarar att de inte ar aktiva alls - utan behaller sina prenumerationer [6pande.

DE SOM INTE STREAMAR BLIR ALLT FARRE

Genomgaende i arets undersdkning kan vi se hur allt farre sdger sig avsta streaming helt. De som sager
att de aldrig streamar har minskat fran 9% till 6,5% och bland yngre &r dessa nu bara 3%. Den
markanta nedgangen frdn 20% &r 2022 till drets 12,7% fér de som inte spenderar nagon tid alls pa
streaming dagligen tyder pa att streaming nu nar allt fler och ersatter traditionell tv allt mer.
Streamingens flexibilitet, personifierade innehall och méjligheten att konsumera innehall nar och var
man vill, kommer sannolikt att fortsatta locka annu fler anvandare, aven bland aldre generationer.
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Telefon: 072-507 74 84

Johanna Cervin

Marknadschef
Telefon: 073-641 94 57

SCAN ME

Du far kopiera och sprida den statistik som finns i Streamingbarometern 2024. Nar du gor det ska kalla alltid anges, t.ex.
"Streamingbarometern 2024 fran tv.nu” eller “tv.nu:s arliga rapport Streamingbarometern”.



